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Uluslararasi Pazarlama Acisindan
Turk Dunyasi Devletlerinin
Performanslarinin Incelenmesi
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Ozet

Bu ¢aliyma, Tiirk dinyast devletlerinin uluslararas: pazarlamadaki performansini etkileyen faktor-
leri incelemektedir. Ekonomik kalkinma ve stratejik pazarlama ¢abalarinin, bu tilkelerin uluslara-
ras1 pazarlamadaki bagarisim belirleyen temel unsurlar oldugu vurgulanmaktadir. Tiirk diinyast,
kendine 6zgii 6zellikleri ve zengin kiiltirel mirasiyla dikkat ¢ceken cegsitli devletlerden olugmaktadir.
Bu ulkelerin uluslararasi pazarlama stratejileri, kiiresel pazar egilimleri ve tiketici tercihleri ile
uyumlu hale getirildiginde, dis pazarlarda basarilh olma potansiyelleri artmaktadir. Tarihi ge¢mig
ve kiilttirel baglarin, pazara giris kararlarinda ve pazarlama stratejilerinin sekillenmesinde énemli
rol oynadig belirtilmektedir. Ayrica, bu devletlerde faaliyet gosteren sirketlerin pazarlama karma-
sinin Urin, fiyat, dagitim ve tutundurma gibi unsurlarina odaklandigr gézlemlenmektedir. Tirk
dunyasmin ortak kiltiirel mirasi, uluslararasi arenada igbirligi ve ortaklik icin saglam bir temel

olusturarak, ekonomik kalkinma ve pazarlama ¢abalarinda sinerji yaratmaktadir.
Anahtar Kelimeler: Pazarlama Karmasi, Tiirk Diinyasy, Isbirligi, Ekonomik Kalkinma

Analysing the Performances of the Turkic World States

in Terms of International Marketing
Abstract

This study analyses the factors affecting the performance of the Turkic world states in international
marketing. It is emphasised that economic development and strategic marketing efforts are the
main factors determining the success of these countries in international marketing. The Turkic
world consists of various states that attract attention with their unique characteristics and rich

cultural heritage. When the international marketing strategies of these countries are harmonised
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with global market trends and consumer preferences, their potential to succeed in foreign

markets increases. It is stated that historical background and cultural ties play an important

role in market entry decisions and shaping marketing strategies. In addition, it is observed that

companies operating in these states focus on elements of the marketing mix such as product,

price, distribution and promotion. The common cultural heritage of the Turkic world creates a

solid foundation for cooperation and partnership in the international arena, creating synergy in

economic development and marketing efforts.

Keywords: Marketing Mix, Turkic World, Cooperation, Economic Development

Giris

Thrk dinyas: devletlerinin uluslararas: pazar-
lamada igbirligi, kiiltiirel ¢esitlilik ve pazar ge-
niglemesinin faydalarim sunmaktadir. Ancak
koordinasyon sorunlari ve marka tutarhilig:
gibi zorluklar ortaya cikabilir. Acik iletigim
kanallar ve saglam marka yonergeleri uygu-
lanarak bu simirlamalar hafifletilebilir ve daha
etkili ve uyumlu bir uluslararas1 pazarlama
stratejisine olanak saglanabilir. Tirk dunya-
st devletlerinin uluslararast pazarlamadaki
performansim etkileyen temel faktorlerden
biri ekonomik kalkinmalar ve stratejik pazar-
lama cabalandir. Tirk dinyast devletlerine
yonelik uluslararasi pazarlama c¢abalarinin
basarisinin belirlenmesinde ekonomik kalkin-
ma onemli bir rol oynamaktadir (Bardakgi,
2012). Bu yiizden girketler, stratejilerini ku-
resel pazar egilimleri ve tiiketici tercihleriyle
uyumlu hale getirerek kendilerini dig pazar-
larda basart icin etkili bir sekilde konumlan-
dirabilirler. Turk diinyasi, her biri kendine
ozgu ozelliklere ve kiiltiirel mirasa sahip ¢ok
cesitli devletleri kapsamaktadir. Ayrica Tirk
dinyasinin tarihi gecmisi ve kiltiirel baglan-
tilary, uluslararasi pazarlama stratejilerinin
ve pazara giris kararlarinin sekillenmesinde
6nemli rol oynamaktadir (Alkin, 2020). Bu l-
kelerde uluslararasi pazarlama faaliyetlerine
katilan sirketler genellikle iiriin, fiyat, dagitim

ve tutundurma dahil olmak tizere pazarlama
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karmasinin cesitli yonlerine odaklanmaktadir
(Birden, 2017). Bu ortak miras ve topluluk
duygusu, ekonomik kalkinma ve uluslarara-
s1 pazarlama c¢abalar1 da dahil olmak tizere
uluslararas1 arenada igbirligi ve ortaklik igin
bir altyap: saglar (Temir, 2020).

1. Tiirk Diinyas1 Ulkelerine
Genel Bakis

Tirk diinyasi, her biri kendine 6zgii 6zellikle-
re ve kiltiirel mirasa sahip ¢ok ¢esitli devlet-
leri kapsamaktadir (Karaman, 2021). Batida
Turkiye’den doguda Tirkmenistan’a kadar
bu tilkeler ortak tarihi ve kiltiirel baglar: pay-
lagtyor ve halklar1 arasinda birlik ve akraba-
ik duygusunu giiclendiriyor. Tirk Devletleri
Teskilati, cesitli sektorler arasinda iligkileri ve
giveni gelistirmeyi hedefleyerek bu iilkeler
arasinda igbirligini ve karsihkh anlayig tegvik
etmede 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu ortak
miras ve topluluk duygusu, ekonomik kalkin-
ma ve uluslararasi pazarlama ¢abalar da da-
hil olmak tizere uluslararasi arenada igbirligi

ve ortaklik icin giiclii bir temel saglar (Temir,

2020).

Turk diinyas: devletlerinin uluslararas: pazar-
lamadaki performansini etkileyen temel fak-
torlerden biri ekonomik kalkinmalar ve stra-
tejik pazarlama cabalaridir. Bu tlkelerdeki

uluslararasi pazarlama faaliyetlerine katilan
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sirketler genellikle tirtin, fiyat, dagiim ve tu-
tundurma dahil olmak iizere pazarlama kar-
masmin ¢esitli yonlerine odaklanir (Birden,
2017). Bu sirketler, stratejilerini kiiresel pazar
egilimleri ve tiiketici tercihleriyle uyumlu hale
getirerek kendilerini dig pazarlarda bagari igin
etkili bir sekilde konumlandirabilirler. Ayrica
Turk dinyasimin tarihi gegmigi ve kiltiirel
baglantilari, uluslararasi pazarlama strateji-
lerinin ve pazara giris kararlarinin gekillen-
mesinde 6nemli bir rol oynamaktadir (Alkin,
2020). Tirk dinyast devletlerine yonelik ulus-
lararasi pazarlama ¢abalarinin bagarisinin be-
lirlenmesinde ekonomik kalkinma 6nemli bir
rol oynamaktadir. Bu tilkeler ekonomik olarak
ilerlemeye devam ettikce pazarlama faaliyet-
lerine, arasirma ve gelistirmeye ve dagitim
kanallarina yatirrm yapma yetenekleri daha
da giicleniyor. Bu ekonomik biiyiime, sirket-
lerin drinlerini yenilemesine, fiyatlandirma
stratejilerini uyarlamasina, dagiim aglarimi
genisletmesine ve kiiresel olgekte promosyon
kampanyalar1 uygulamasina olanak taniyor.
Stratejik pazarlama cabalar da Turk dinyast
devletlerindeki girketlerin uluslararasi pazar-
da etkin bir gekilde rekabet edebilmeleri agi-
sindan hayati 6neme sahiptir. Sirketler, pazar
trendlerini, tiiketici davraniglarini ve rekabet
ortamlarimi analiz ederek, hedef kitlelerine
hitap eden ve kendilerini rakiplerinden farkli-
lagtiran 6zel pazarlama stratejileri gelistirebi-
lirler. Ayrica Tirk diinyas: devletlerinin tarihi
ge¢misi ve kiltirel baglantilari, uluslararast
pazarlarda faaliyet gosteren sirketlere essiz
bir avantaj sagliyor. Bu kdltiirel baglar, kisi-
lerle giiven ve yakinlik kurulmasina yardimer

olabilir.

Turizm sektorii, Turk dinyas: ilkelerinin
uluslararas1 6lgekte pazarlama performans-
larim sergiledikleri 6nemli bir alandir (Tuna
vd., 2022). Turistik destinasyonlardaki yetkin-

likleri ve gii¢lii destinasyon imajiyla bu tilkeler
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dinyanin dort bir yanindan ziyaretgi ¢ekerek
ekonomik biiyiimelerine ve uluslararasi go-
rundrliklerine katkida bulunuyor (Sara¢ vd,
2023). Turk Devletleri Tegkilat’nin turizm
politikalar ve stratejileri, turizmi tegvik etme
ve ziyaretgilere sunulan hizmetlerin kalitesi-
ni artirma cabalarini koordine etmede ve bu
tilkelerin uluslararas: pazarlamadaki perfor-
mansint daha da giiclendirmede etkili olmak-
tadir (Aliyev ve Demirkol, 2023). Ttrk din-
yast devletleri, ortak kiltiirel miraslarindan,
tarihi baglarindan ve ekonomik giiclerinden
yararlanarak, uluslararasi pazarlamada ati-
limlar yapmaya ve benzersiz tekliflerini kire-

sel pazara sunmaya devam ediyor.

2. Turk Diinyas: Ulkelerinin
Uluslararasi Pazarlamadaki

Performansi

Bircok Turk dinyas: tlkesi uluslararasi pa-
zarlamada bagar 6ykiileri sergileyerek kiiresel
pazarlarda rekabet etme ve gelisme yetenek-
lerini ortaya koydu. Uluslararasi pazarla-
mada dikkate deger bir bagar1 6ykisi, Tirk
dinyasimin 6nde gelen tilkelerinden biri olan
Turkiye’dir. Tiirkiye, son yillarda kayda deger
bir ilerleme gostererek, mal ve hizmetlerini
pazarlamaya yonelik stratejik bir yaklagimla
kiiresel pazarlardaki varligini genisletti. Ulke,
gesitl endistrilerde rekabet avantaji olug-
turmak i¢in benzersiz kiiltiirel mirasindan,
cografi konumundan ve vasifli iy giicinden
yararlanmigtir. Tekstil, otomotiv parcalar ve
elektronik gibi Tiurk trtnleri, 6rnegin ITU
Cekirdek girisimleri, Tiirk markalarinin yeni-
lik¢i yeteneklerini 6ne gikararak, uluslararas:
erisime sahip bagarili girisimci girigimlerin
beslenmesine ve desteklenmesine yardimct
olmustur. Bu basar: 6ykiileri tilkelerin ekono-
mik buytimesine katki sagladigy gibi 1§ diinya-
sindaki kiiresel itibarlarini da artirtyor. Bagari-

I1 uluslararas: pazarlama ¢abalarina 6rnekler

Dr. Sinan ilze
Uluslararasi Pazarlama Agisindan Turk Dunyasi Devletlerinin Performanslarinin Incelenmesi

=

EkoAvrasya
VAKFI



=

EkoAvrasya
VAKFI

38

ALTAY STRATEJIK ARASTIRMALAR DERGISI

sunlardir: - Sophia Amoruso’nun kiiresel bir
marka olusturmak icin zorluklarin ustesin-
den gelen girisimci yolculugu. - Ashi Aksoy>un
tekstil ve gida endustrilerindeki pazarlama
rollerinden uluslararas: fuarlara bagaril kati-
Iimma gecisi, Turk profesyonellerinin uyum
ve rekabet gliciini ortaya koyuyor. Bu bagari
oykiileri, Turk diinyasindaki diger isletme ve
girisimcilerin uluslararasi pazarlarda varlikla-
rim kesfetmeleri ve genisletmeleri igin ilham

ve motivasyon kaynagi oluyor.

Elde edilen basarilara ragmen Turk diinyast
tlkeleri de kiiresel pazarlarda cesitli zorluk-
larla kargt karstya kaliyor ve bu durum ulus-
lararas1 pazarlama performanslarini etkiliyor
(Yesil, 2010). Kuresellesme siirecleri, uluslara-
rast faaliyet gosteren igletmeler i¢in farkh pa-
zar kosullarina, kilttrel farklihklara, mevzuat
gerekliliklerine uyum saglama gibi temel so-
runlant da beraberinde getirmektedir. Ulus-
lararasi pazarlamada karsilasilan zorluklar
sunlardir: - Pazarlama stratejilerinde kiiresel
standardizasyonun yerel adaptasyonla denge-
lenmesi (Yicel, 2019). - Uluslararas: pazarin
genigletilmesi i¢in segici dagitim politikalar: ve
pazar bolimlendirme ile ilgili konularin ele
alinmas: (Tirk ve Siingti, 2004). - Pazar varh-
g1 stiirdiirmek icin ihracatta rekabet edebilir-
ligin, cesitlendirmenin ve hacim buytimesinin
saglanmasi (Songur;, 2023). Bu zorluklarin tste-
sinden gelmek, Tirk markalarim kiiresel pa-
zarda etkin bir sekilde konumlandirmak icin
stratejik planlama, pazar arastirmasi ve ulus-
lararas: ticaret dinamikleri ile tiiketici davra-

niginin derinlemesine anlagilmasini gerektirir.

Turk dinyas: tilkelerinin uluslararas: pazarla-
madaki performansinin artirllmasi icin kuresel
pazarlarin taleplerine uygun etkin stratejilerin
gelistirilmesi ve uygulanmasi biiytik 6nem ta-

sitmaktadir.  Varliklarimi uluslararasi alanda
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genisletmek isteyen sirketlerin, agagidakiler de
dahil olmak tizere ihracat pazarlama strateji-
lerini gelistirmeye odaklanmasi gerekir: - Yeni
pazarlara ve tiiketici segmentlerine ulagmak
i¢in ihracat hacmini genigletmek ve trtin tek-
liflerini ¢esitlendirmek (Birden, 2017). - Stirek-
li yenilik, kalite gtivencesi ve duyarll mugteri
hizmetleri yoluyla rekabetciligin stirdiiriilmest
(Cevher, 2020). - Pazarlama stratejilerinin, her
bir hedef pazarin benzersiz pazar kogullarina
ve tiketici tercihlerine uygun olacak sekilde
uyarlanmasi. Tirk dinyas: tlkeleri, bu stra-
tejilere Oncelik vererek ve giigli uluslararast
pazarlama yetenekleri olusturmaya yatirim
yaparak kiiresel pazarlardaki konumlarim
giiclendirebilir, ekonomik buytimeyi tegvik
edebilir ve uluslararasi sahnede siirdiiriilebilir

bir varlik olusturabilir.

Ayrica giinimiz djital teknolojiler ¢aginda
djjital pazarlama ve miisteri deneyimi strate-
jilerini de g6z 6ntinde bulundurarak, musteri
deneyimleri stratejilerini uluslararasi pazar-

larda saglayarak rekabet avantaji elde edebi-
leceklerdir (Cevher, 2024).

3. Tiirk Diinyas: Devletleri
Arasinda Uluslararasi1 Pazarlama

Performansinin Analizi

Turk dinyasindaki devletler arasindaki ulus-
lararast pazarlama c¢abalarmin bagarisim
etkilemede bircok faktér onemli rol oyna-
maktadir. Tiiketici davramgini ve tercihleri-
ni sekillendiren ¢esitli gelenekler, degerler ve
inanglar nedeniyle, uluslararasi pazarlamada
kilturel faktorler 6zellikle 6nemlidir. Bu kiil-
tirel nianslar, pazarlama stratejilerinin ve
kampanyalarimin etkinligini 6nemli 6lgtide
etkileyebilir ve hedef kitlenin kiilttirel bagla-

minin  derinlemesine anlagilmasi ihtiyacini
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vurgulayabilir. Ayrica diizenlemeler, gtimriik-
ler ve pazar dinamikleri gibi ¢evresel faktorler
de uluslararas: pazarlama basarisini etkileye-
bilir. Ttrk diinyas: devletleri bu faktorleri goz
oninde bulundurarak ve bunlara uyum sag-
layarak uluslararasi pazarlama performans-
larini artirabilir ve kiiresel kitlelere etkin bir

sekilde ulagabilirler.

Turk dinyas: devletleri, uluslararas: pazarla-
ra girmek ve kendilerini etkin bir gekilde ko-
numlandirmak s6z konusu oldugunda, ¢esitli
pazara girig stratejilerinden ve pazar konum-
landirma tekniklerinden faydalanabilirler. Pa-
zara giris karar, kaynak tahsisi, organizasyon
yapisi ve pazara katihm derecesi gibi faktorle-
rin dikkatli bir sekilde degerlendirilmesini ge-
rektiren pazarlama karmasi kararlarim biytik
6lgude etkiler (Bardakgi, 2020; Birden, 2017).
Turk diinyast devletlerinin pazara giris stra-
tejileri her devletin kendine 6zgt hedef ve
kaynaklarina gore farklilik gosterebilmektedir.
Yaygin bir pazara girig stratejisi, urtinlerin
dis pazarlarda fiziksel bir varlik olugturma-
dan satildigi ihracattir. Bu, Ttrk devletlerinin
uluslararas1 pazarlarda sulari test etmeleri
ve daha genis bir misteri tabanina ulagsmala-
11 i¢cin uygun maliyetli bir yol olabilir. Ancak
ihracat ayn1 zamanda ticari engeller, kiiltiirel
farklihklar gibi zorluklar: da beraberinde geti-
rebilir. Kapsaml bir durum analizi yapmak
ve hedef pazardaki miisteriler, ihtiyaglar ve
tiketim kaliplart hakkinda bilgi toplamak,
bagarih pazara giris ve konumlandirma igin
gereklidir. Tirk diinyast devletleri, dogrudan
ithracat, ortak girisgimler veya lisans anlagma-
lar1 gibi belirli hedef pazarlara gore hazirlan-
mig pazara girig stratejilerinden yararlanarak,
gucli bir pazar varlig1 olusturabilir ve triin
veya hizmetlerini kiiresel 6l¢ekte etkin bir ge-

kilde konumlandirabilir.
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Kiiresel pazarlama basarisi arayisinda, Turk
dinyast devletlerinin uluslararas: pazarlama
performansimnin artirllmasinda isbirlik¢i ¢a-
ligmalar ve ortakhiklar énemli bir rol oyna-
maktadir. Hedef pazarlardaki yerel ortaklar,
distributorler veya sektor uzmanlariyla igbirli-
g1 yapmak degerli bilgiler, kaynaklar ve pazar
bilgisi saglayabilir. Turk diinyas: devletleri,
stratejik ortakliklar kurarak, dig pazarlarda
daha etkili bir sekilde gezinmek ve uluslara-
rasi pazarlama basarisini artirmak icin yerel
kuruluglarin uzmanhklarindan ve aglarindan
yararlanabilirler. Ayrica, yeni hedef kitlele-
re Ozel uluslararasi pazarlama arastirmalari
yapmak ve kigiye 6zel pazarlama stratejileri
gelistirmek, Turk dunyasi devletlerinin ku-
resel rekabet ortamina uyum saglamasina ve
surdurtlebilir biyiime ve performans elde et-
mesine yardimci olabilir. Tirk dinyas: dev-
letleri icin basarih kiresel pazarlamanin en
o6nemli yonlerinden biri, hedef pazarlarda ye-
rel kuruluglarla stratejik ortakhiklar kurmaktir.
Bu ortakliklar, yerel tiiketici tercihleri, pazar
egilimleri ve duzenleyici gereklilikler hak-
kinda ¢ok degerli bilgiler saglayabilir. Ttirk
dinyasi devletleri, yerel ortaklarla igbirligi
yaparak, uzmanhklarimi ve aglarmi dig pa-
zarlarda daha etkili bir sekilde gezinmek i¢in
kullanabilir ve sonugta uluslararasi pazarlama
bagarilarim artirabilir. Ayrica, uluslararas: pa-
zarlamanin kapsaml bir sekilde yiritiilmest
Turk diinyas: devletlerinin kiiresel pazarlama
bagarilarim artirmalar: icin igbirlik¢i ¢aligma-
lar ve ortakliklar sarttir. Bu eyaletler, hedef
pazarlarindaki yerel ortaklar, distribiitérler
ve endustri uzmanlarnyla birlikte ¢ahsarak,
bagarili uluslararas: pazarlama kampanyalar
icin hayati 6nem tagtyan tiketici davraniglari,
pazar egilimleri ve kiilttrel niianslar hakkin-
da degerli bilgiler edinebilirler. Yerel ortaklar
aym1 zamanda Tirk diinyas: devletlerinin da-

gitim aglarina erigimini de saglayabilirler.
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Sonug

Farklh ge¢miglere sahip ancak ortak tarihi ve
kiltirel kékenlere sahip olan Tirk dinyast
ulkeleri, uluslararasi pazarlama g¢abalarinda
6nemli ilerlemeler kaydetmigtir. Baz1 bolgeler
kiiresel pazarlarda basar: oykiileri sergilerken
rekabet, degisen tiiketici tercihleri ve smurh
kaynaklar gibi zorluklar asgilmas: gereken en-
geller olmustur. Turk dinyas: iilkeleri, pazar
konumlandirma, pazara giris yaklagimlari ve
igbirlik¢i ortakliklar dahil olmak tizere etkili
stratejiler uygulayarak uluslararasi pazarlama
performanslarii gelistirmeye devam edebi-
lir. Bu devletlerin uluslararasi pazarlamada-
ki bagarisinda yenilikgilik, uyum saglama ve
kiiresel pazar dinamiklerini gicli bir sekilde
anlama gibi faktorlerin 6nemli rol oynadigi
agiktir. Bu tilkeler gelismeye ve stirekli degigen
kiiresel 13 ortamina uyum saglamaya devam
ettikge, onlarin kolektif cabalar ve ortak de-
neyimleri uluslararasi pazarlarda daha fazla
bliytimenin ve basarinin yolunu agabilir. Tiirk
dinyas: devletlerinin uluslararas: pazarlama-
daki performanslari, ekonomik kalkinmalar
ve stratejik pazarlama uygulamalarina biiytk
olcide baghdir. Kiiresel pazar egilimleri ve
tiiketici tercihlerine uygun stratejiler geligti-
ren sirketler, uluslararas: pazarlarda rekabet
avantajt elde edebilmektedir. Ortak tarihi ve
kiltirel baglar, bu tilkelerin pazarlama strate-
jilerinde 6nemli bir rol oynayarak, ishirligi ve
ortaklik firsatlarini artirmaktadir. Tirk diin-
yast devletleri, pazarlama karmasi unsurlarim
etkin bir sekilde yoneterek, uluslararas: pazar-
larda bagariy: yakalayabilmektedir. Ekonomik
kalkinma siirecleri ile desteklenen bu stratejik
yaklagimlar, Turk diinyasmnin kiiresel pazar-
lardaki varhigini giiclendirmekte ve gelecekte-
ki potansiyelini artirmaktadir. Bu baglamda,
Turk dinyas: devletlerinin birbirleriyle olan
1gbirligi ve ortakliklari, uluslararas: pazarlama

¢abalarini daha da etkili hale getirebilir.
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Tim analizler toparlanacak olursa; Turk
dinyasinin devletlerinin, uluslararasi pazar-
lamaya zengin ve ¢esitli bir kiltiirel miras
getirerek, genig bir kiresel tiiketici yelpazesi-
ne hitap edebilecek benzersiz bakis agilart ve
yaklagimlar sundugu gorilmektedir. Ayrica,
Thurk dinyas: devletlerinin igbirligi yaparak ve
kolektif guiciinden yararlanarak, pazar niifu-
zunun artmasi ve yeni uluslararast pazarlara
erisim potansiyeli bulunmaktadir. Fakat Tturk
dinyas1 siirlari olan bir¢ok devleti kapsiyor.
Bu durum pazarlama cabalarim farkli 6nce-
liklere, dillere ve stratejilere sahip birden faz-
la tlke veya bolge arasinda koordine etmek,
karmagik ve zaman alici olabilir. Ayrica, farkli
kultirel nuanslara ve mesajlasma tarzlarina
sahip farkl bolgelerde tutarl bir marka imaj1
saglamak zor olabilir. Ama pazarlama strate-
jilerini uyumlu hale getirmek i¢in etkili ileti-
sim kanallar1 ve dizenli toplantilar olustur-
mak, koordinasyon zorluklarinin istesinden
gelmeye yardimcer olabilir. Ayrica, tutarh bir
marka kimligini korurken mesajlagmada es-
neklige izin veren kapsamh marka yonergele-
r1 olusturmak, marka tutarhligi sorununu da

¢Ozebilir.
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